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Kurzfassung

Die vorliegende Arbeit behandelt die grundlegenden Fachbegriffe im Bereich des
Content Managements, sowie eine kurze Ubersicht iiber verschiedene Auspragungen
des Content Managements. Im Hauptteil wird ein Kriterienkatalog zum Vergleich von
Content Management Systemen angelegt. Anhand dieses Kriterienkatalogs werden im
Anschluss die beiden Content Management System CoreMedia CMS 2005 und
TYPO3 4.0 verglichen.

Schlagwdrter : Content Management, CoreMedia, TYPO3, Vergleich, Kosten

Abstract

The thesis on your hand explains the basic terms in content management and gives a
short overview about the different characteristics of content management. In the main
part a catalogue for content management system comparisons is created. After the
creation of that catalogue the two content management systems CoreMedia CMS 2005
and TYPO3 4.0 are compared with each outer.
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